
LOS 15 AÑOS DE banca15.25 

cr
on

ol
og

ía

[15 ]
AÑOS

banca15[15 ]
AÑOS

1 al 15 de septiembre 2010 • nº 334

solidado como la primera de la Comuni-
dad Valenciana y la cuarta del país.

En la sección de productos destacan 
las tarjetas para jóvenes que han experi-
mentado un aumento importante.

nº 166 | 1 al 15 Mayo
Los bancos medianos están en el pun-

to de mira, y es que a pesar de ser exce-
lentes están rodeados de competidores y 
entre estos las cajas.

Se producen las primeras presentacio-
nes de resultados del primer trimestre. 
Sabadell, en línea con lo esperado obtiene 
un incremento en el beneficio del 6,7%. 
Bankinter obtiene una subida del 7,08% 
y centra su objetivo en el cliente renta-
ble, mientras que Banesto se caracteriza 
en este periodo por el impulso al crédito 
y obtiene una subida en el beneficio del 
2,8%. Zaragozano obtiene un importan-
te crecimiento del 22,8%.

Continúa el ataque del presidente 
Bush a Iraq. Esta segunda Guerra del 
Golfo provoca una incertidumbre sobre 
las consecuencias que va a tener en el 
consumo y en las cuentas de los bancos: 
No obstante, en general, los mensajes no 
son alarmistas.

Banca15 hace un repaso de los casos 
judiciales abiertos que afectan al sector 
bancario: las cesiones de crédito del San-
tander, Los Albertos, Gescartera, Caso 
Conde, De la Rosa y BBV.

Y seguimos con la justicia, que se ha 
pronunciado a favor de los alumnos de 
Opening, obligando a los bancos a devol-
ver con los intereses correspondientes lo 
cobrado tras la quiebra de la academia.

En la sección de productos se revela 
como los seguros de vida son otra forma 
de ahorrar que se está ofertando en las 
entidades bancarias.

nº 167 | 15 al 31 Mayo
Se presentan los resultados del primer 

trimestre, dominados por la esperanza en 
la recuperación. 

El SCH con un 8,6% menos en el be-
neficio sigue lastrando la depreciación 
de las divisas latinoamericanas. A pe-
sar de ello, afirma que lo peor ha pasado 
y mira el futuro con optimismo. BBVA 
también ve como sus ganancias bajan 
un 12,4% menos, por el mismo motivo 
que su principal competidor. Por el con-
trario, Popular gana un 8,6% y se confir-
ma como líder en el mercado doméstico. 
La Caixa logra incrementar beneficio en 

un 3,2%, tras varios trimestres disminu-
yendo. El tirón de las hipotecas le pro-
porciona a Caja Madrid un incremento 
del 6,1% más.

nº 168 | 1 al 15 Junio
Tras la OPA amistosa del Barclays so-

bre el Zaragozano, sale a la palestra las 
negociaciones del banco inglés con Bank 

of America. A la espera de la resolución 
de este aspecto, que convertiría al Zara-
gozano en un banco americano (y que fi-
nalmente no se materializaría) Banca15 
realiza una amplia información con deta-
llados análisis de cada entidad, así como 
de la futura operación.

Fibanc, el banco participado al 84,5% 
por el grupo italiano Mediolanum (y que 

en la actualidad ha pasado a denominar-
se con el nombre de la matriz) empren-
de una nueva etapa en nuestro país fun-
damentada en una banca personal abier-
ta a todos los clientes.

En la sección de productos se refleja 
como el envío de dinero sigue siendo el 
producto estrella destinado a inmigran-
tes, aunque las entidades han comenza-
do a ofertar otros servicios especializa-
dos para ellos.

nº 169 | 15 al 30 Junio
El nuevo presidente de la Comunidad 

de Madrid, Rafael Simancas, realiza 
unas declaraciones públicas en las que 
dice que habría que nombrar a alguien 
más progresista al frente de Caja Ma-
drid. El presidente de la entidad, Miguel 
Blesa se defiende y expresa su deseo de 
permanencia al frente de la caja (curio-
samente el mismo problema lo tendría 
6 años más tarde también con el mismo 
cargo, aunque esta vez fuera de distinto 
color político, nos referimos al tremendo 
culebrón protagonizado por Esperanza 
Aguirre). Poco después se produciría la 
salida del socialista de la CAM.

Banco Madrid estrena sede central en 
la capital española, para desarrollar su 
modelo de banca personal y privada.

Tanto AEB como CECA publican sus 
cuentas del primer trimestre y aunque 
se observa un retroceso del beneficio, 
las instituciones vislumbran un cam-
bio de tendencia en el sector a final de 
año para volver a ver crecimientos en 
las cuentas.

La seguridad en internet sigue pre-
ocupando a los usuarios que siguen de-
mandando mayor garantía en el uso de 
las tarjetas.

nº 170 | 1 al 15 Julio
Ya en ese lejano 2003, The Economist 

alertaba sobre el peligro que podía supo-
ner el encarecimiento de la vivienda. Aún 
muy pronto para vislumbrar el boom in-Blesa defiende su permanencia en Caja Madrid.

Aunque el envío de 
dinero es el producto 
estrella para inmigrantes, 
las entidades comienzan 
a ofertar otros servicios

HISTORIA DE 15 AÑOS (9ª parte)

El sector bancario mantiene aún casos judiciales abiertos, como el de Los Albertos o el caso Conde.
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mobiliario y el estallido de la burbuja, 
la Asociación Hipotecaria Española des-
mentía este ¡a advertencia, mientras que 
el gobernador del Banco de España, Jai-
me Caruana, admitía que el precio de la 
vivienda estaba por encima de lo desea-
ble, por lo que pedía moderación a las fa-
milias sobre su endeudamiento.

SCH realiza su junta de accionistas 
con una gran organización y dirección. 
Su presidente Emilio Botín ya se re-
fiere al banco como Santander, obviando 
Central Hispano.

nº 171 | 15 al 31 Julio
El caso de las cesiones de crédito se 

cierne de nuevo sobre Emilio Botín y 
aunque se especula con que pudiera di-
mitir, parece que no se lo plantea.

Se produce la III edición del encuen-
tro financiero que celebra Caja Madrid y 
su presidente, Miguel Blesa “pone fir-
me” a la banca, defendiendo el modelo de 
las cajas de ahorro.

Se consolida el boom hipotecario con 
el lanzamiento de hipotecas cada vez con 
mejores ofertas. Mientras, Banesto tam-
bién se afianza como el banco de las py-
mes, y es que el servicio on line dedicado 
a este colectivo cumple un año como re-
ferencia indiscutible, con una captación 
de 16.000 nuevos clientes.

nº 172 | Agosto 2003
Banca15 comienza una nueva serie de 

sus Cuadernos de Historia, en esta oca-
sión dedicado a “Los secretos de las fusio-
nes”, que realizado por el director de la 
revista, Ángel Gómez Escorial, abor-
da uno de los capítulos más apasionan-
tes dentro del sector bancario español 
de los últimos tiempos. En este primer 
capítulo se narra “El difícil nacimien-
to del BBV”.

Un informe del Banco de España reve-
la que los españoles siguen endeudándo-
se y es que el abaratamiento del dinero, 
junto con el buen tono del mercado labo-
ral y la estabilidad económica estimula el 
endeudamiento del sector privado.

Se publican los resultados del primer 
semestre del año y así, Caja Madrid eleva 
su beneficio en un 7,1%. Banesto lo hace 
un 2,8% aunque su presidenta, Ana Pa-
tricia Botín estima que a final de año 
este incremento será del 10,2%. Bankin-
ter logra el importante incremento del 
11,01%, aunque opta por la cautela y ele-
va la cantidad destinada a provisiones.

Un informe del Banco 
de España revela que 
los ciudadanos siguen 
endeudándose

En la junta de 2003, Emilio Botín alude ya al banco como Santander, dejando fuera Central Hispano.

Como parte del especial de verano se 
ofrece un extra sobre hipotecas en el que 
se insta a meditar la elección de este pro-
ducto durante las vacaciones. Las enti-
dades continúan lanzando estos présta-
mos, cada vez con condiciones más ac-
cesibles.

nº 173 | 1 al 15 Septiembre
El banco de origen catalán Eurobank 

ha protagonizado el escándalo del vera-
no. Sus clientes se han encontrado con la 
sorpresa de que la entidad pidió ser in-
tervenida por el Banco de España. Y es 
que la entidad había sido inspeccionada 
por el Banco de España en nueve ocasio-
nes desde 1984. Las irregularidades cul-
minan con la intervención. Y la suspen-
sión de pagos.

Los dos grandes bancos, SCH y BBVA, 
salvan el semestre. Menos gastos y más 
ingresos no recurrentes han hecho que 
los primeros seis meses del año hayan 
sido más favorables de  lo que se espera-
ba. La depreciación de la moneda en La-
tinoamérica hace que en el SCH el bene-
ficio atribuido hubiera crecido un 33,3% 
sin el efecto cambiario, frente al 8% final; 
en el BBV, un 9,6% contra un resultado fi-
nal plano, con un incremento del 0,1%.

El Popular demuestra que es líder en 
negocio recurrente y así su beneficio su-
bió un 9,2%, a pesar de un aumento de 
las provisiones del 25,1%. Por su parte, 
Sabadell consolida su éxito multimarca 
y obtiene un beneficio de un 3,6% más. 
Mientras, el Pastor obtiene un 18,4% me-
nos, debido a las menores plusvalías ob-
tenidas y al aumento en un 40% de las 
provisiones.

La Caixa continúa su ascendencia y ob-
tien un impresionante 95,6% más, mien-
tras que su competidora, Caja Madrid, in-
crementa el beneficio en un 7,1%.

En la sección histórica “los secretos de 
las fusiones”, se trata de la fallida fusión 
entre Banesto y el Central, con el subtí-
tulo “Misión imposible”.

Los sindicatos amenazan con la huel-
ga a la AEB, si ésta no desbloquea la ne-
gociación del convenio colectivo.

nº 174 | 15 al 30 Septiembre
El nombramiento de Mariano Ra-

joy como sucesor de José María Az-
nar, parecía una maniobra contra Ro-
drigo Rato, ya que él se había postula-
do como candidato. Esto preocupa al sec-
tor financiero ya que a los largo de dos 
legislaturas había sido el único interlo-
cutor posible con los medios financieros 
y empresariales.

En los cuadernos de historia se abor-
da la segunda parte de la fusión Banesto-
Central, con su ruptura definitiva.Ana Patricia Botín augura buenos resultados.
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1º Semestre 
2010 (1)

Margen de 

intereses

Margen 

bruto

Margen neto 

o resultado 

activ. explot.

Resultado 

antes de 

impuestos

Resultado 

después de 

impuestos

BENEFICIO 

ATRIBUIDO AL 

GRUPO

Jun. 10 14.499 20.874 12.063 6.331 4.903 4.445

Jun. 09 12.656 19.368 11.314 5.913 4.731 4.519

Var. % 14,6 7,8 6,6 7,1 3,6 -1,6

Jun. 10 6.937 10.880 6.500 3.651 2.710 2.527

Jun. 09 6.858 10.380 6.293 4.003 3.042 2.799

Var. % 1,2 4,8 3,3 -8,8 -10,9 -9,7

Jun. 10 1.746 3.697 1.995* 1.078 902 902

Jun. 09 2.019 3.748 1.975* 1.216 975 975

Var. % -13,5 -1,4 1 -11,3 -7,5 -7,5

Jun. 10 960,18 1.844,24 279,49 238,79 195,06 194,73

Jun. 09 1.471,14 2.309,98 786,29 741,51 576,74 575,66

Var. % -34,7 -20,2 -64,5 -67,8 -66,2 -66,2

Jun. 10 1.285,97 1.804,74 1.169,03* 501,22 360,21 354,55

Jun. 09 1.417,2 2.047 1.417,3* 622,98 451,13 442,58

Var. % -9,3 -11,8 -17,5 -19,5 -20,2 -19,9

Jun. 10 765,18 1.247,35 679,29* - 235,22 233,6

Jun. 09 813,13 1.311,87 719,66* - 332,83 332,04

Var. % -5,9 -4,9 -5,6 - -29,3 -29,6

Jun. 10 863,6 1.288,42 791,74 631,74 466,15 381,7

Jun. 09 859,23 1.279,35 780,66 630,40 463,88 409,52

Var. % 0,5 0,7 1,4 0,2 0,5 -6,8

Jun. 10 311,68 601,09 149,27 143,26 - 105,21

Jun. 09 400,68 612,25 192,97 191,58 - 138,67

Var. % -22,21 -1,82 -22,65 -25,22 - -24,13

Jun. 10 261,72 264,98** 103,31 86,63 - 61,53

Jun. 09 273,15 274,91** 106,74 116,17 - 82,05

Var. % -4,2 -3,6 -3,2 -25,4 - -25

Jun. 10 554,38 1.511,66 335,05 245,53 204,56 143,51

Jun. 09 736,70 1.354,82 174,58 334,61 263,74 201,42

Var. % -24,75 11,58 91,92 -26,62 -22,44 -28,75

1. Datos en millones de euros / �

Los resultados comparativos
Bancos y cajas siguen la marcha iniciada en el primer trimestre. Se reducen las entradas netas 
en mora, mejora la eficiencia, si bien, los márgenes de intereses siguen a la baja. El sector con-
tinúa con los esfuerzos en dotaciones, aunque en la mayoría de los casos, son algo menores.



RESULTADOS.29 
banca15[15 ]

AÑOS

1 al 15 de septiembre 2010 • nº 334

REDACCIÓN BANCA15

Según la entidad presi-
dida por José María 
Arias Mosquera, la 

caída de las ganancias se debe 
a los extraordinarios, que se 
contabilizaron el año pasado. 
“La presentación de resulta-
dos muestra, entre otras co-
sas, la actividad comercial de 
una entidad y Banco Pastor 
exhibe crecimientos tanto en 
depósitos como en créditos 
en el que se está confirman-
do como el peor año de la cri-
sis”, dijeron desde el banco.

A este respecto, la entidad 
destacó la captación de más 
de 36.000 nuevos clientes par-
ticulares y 6.200 nuevas em-
presas, clientes que aporta-
ron más recursos. 

De hecho, los depósitos de 
clientes susceptibles de in-
versión alcanzaron los 15.267 
millones de euros, 1.601 mi-
llones por encima de la cifra 
de junio de 2009, lo que en 
términos relativos represen-
ta un crecimiento del 11,7%. 
De este crecimiento, un 69%, 
1.101 millones de euros, se 
concentró en los seis primeros 
meses del año. Paralelamente 
al comportamiento de los de-
pósitos, los créditos a clien-
tes, especialmente en algunos 
productos, también manifes-
taron un singular desarrollo. 
En su conjunto, la inversión 
crediticia neta crece, respecto 
a junio 2009, un 6,2%.

Al finalizar junio, la tasa 
de morosidad del Pastor se 
situó en el 5,04%, frente al 
4,64% de un año antes. No 
obstante, la entidad desta-
có que su tasa de mora se en-
cuentra por debajo de la me-
dia del sector y que muestra 
la misma tendencia práctica-

mente plana de los últimos 
trimestres. 

La cobertura se mantuvo 
en el 51%. El total de fondos 
de cobertura de riesgo creció 
en 99 millones, hasta totali-

zar 837 millones de euros, de 
los que más de 180 millones 
son de provisión genérica y 
más de 125 millones corres-
ponden a provisiones cautela-

res. En cuanto a la solvencia 
—aspecto fundamental tras 
las pruebas de resistencia de 
los supervisores europeos— 
el Pastor ha mejorado sus ra-
tios; en concreto el Tier 1 que 
se posiciona en este primer 
semestre en un 10,43 % y el 
core capital en un 8,31%, me-
jorando así en 43 puntos bá-
sicos y en 90 puntos básicos, 
respectivamente, los obteni-
dos en junio de 2009.

En lo referido a la liquidez, 
la entidad presidida por José 
María Arias, indicó que ya 
cubre el 74,5% de los crédi-
tos a clientes con los depó-
sitos tradicionales, frente a 
la tasa del 71,6% de hace un 
año, y que el banco que presi-
de cuenta ya con una primera 
línea de liquidez de 1.700 mi-
llones de euros.

El banco gallego ganó 61,5 millones de euros en el primer semestre del 
año, lo que supone un 25% menos que en el mismo periodo de 2009, 
cuando entonces el beneficio neto superó los 82 millones de euros. 

El beneficio del 
Pastor cae un 25% 

El total de 
fondos de 
cobertura de 
riesgo creció en 
99 millones de 
euros

Sentado, el presidente del Banco Pastor, José María Arias Mosquera. 

Para el consejero de-

legado de Banco 

Pastor, Jorge Gost, “lo 

peor pasará, creemos, 

con este año, aunque la 

situación seguirá siendo 

delicada en 2011, al me-

nos hasta que no veamos 

una clara recuperación de 

la demanda interna y ma-

yor empuje de las expor-

taciones”. 

Sobre el banco que 

gestiona, dijo que “es-

tamos poniendo nuestro 

grano de arena, como 

muestra, por ejemplo, 

nuestro crecimiento de 

más del 21% en hipote-

cas o del 59% en prés-

tamos ICO a empre-

sas”. Pastor captó más 

de 36.000 nuevos clien-

tes particulares y 6.200 

nuevas empresas.

Por su parte, el presi-

dente coincidió con sus 

homólogos al señalar la 

importancia y oportuni-

dad de las recientes prue-

bas de estrés de la ban-

ca europea, “que no de-

berían cuestionarse aun-

que —afirmó— estoy con-

vencido, como casi todos, 

que especialmente el ter-

cer escenario planteado 

es totalmente improba-

ble, ya que proyecta un 

supuesto macroeconómi-

co de cataclismo para Es-

paña. Aún así hemos su-

perado todos los supues-

tos presentados”. 

Gost: “Lo 
peor pasará”

Gost, consejero delegado.

Cuenta resultados 1S-2010* 
Jun. 10 Jun. 09 Var.%

Margen de intereses 261,72 273,15 -4,2

Margen intermediación 264,98 274,91 -3,6

R. actv. explotación 103,31 106,74 -3,2

Benef. antes impuestos 86,63 116,17 -25,4

BENEFICIO ATRIBUIDO 61,53 82,05 -25

*Datos en millones de euros.
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Caixa d’Estalvis de Cata-
lunya, Tarragona i Man-
resa ha registrado un 

beneficio atribuido después 
de impuestos de 91,0 millo-
nes de euros, en los seis pri-
meros meses del año, lo que 
representa un incremento del 
7,5%, en comparación con el 
agregado de las tres entida-

des para el primer semestre 
de 2009. La entidad se mostró 
satisfecha de estos resultados 
ya que “son superiores a los 
previstos inicialmente en el 
plan de integración”.

El margen financiero re-
trocede un 24,8%, “en línea 

con el sector”, según informó 
la caja, mientras que la reduc-
ción de dotaciones y los efec-
tos fiscales es lo que, a juicio 
de la caja, favorece el aumen-
to de los beneficios.

En este sentido, las dota-
ciones por insolvencias y por 
deterioro de activos retroce-
den un 63,7%, gracias tanto a 
la reducción del saldo de du-
dosos, como a las menores do-
taciones por inmuebles. Y es 
que según explicó la entidad 
catalana, se han incrementa-
do las ventas de inmuebles, lo 
que está permitiendo reducir 
la inversión total en estos ac-
tivos y disminuir así las po-
tenciales dotaciones estima-
das por el Banco de España 
en el escenario más adverso 
de los test de estrés. Así, du-
rante el primer semestre se 
han vendido o alquilado cer-
ca de 2.000 viviendas por 666 
millones de euros, gracias, se-
gún la caja, a una “dinámica 
estrategia comercial”.

La tasa de morosidad se 
sitúa en el 5,22%, lo que re-
presenta una disminución de 
0,09 puntos en comparación 

con la agregada de junio de 
2009. La nueva entidad ten-
drá un ratio de cobertura de 
la morosidad del 96%.

Al contrario que en el resto 
del sector, los gastos de explo-
tación aumentaron un 4,7%, 
pero esto es debido a los cos-
tes que supone el proceso de 
reestructuración que incluye 
el plan de integración, mien-
tras que el recorte de gastos 
como consecuencia del cie-
rre de oficinas se producirá 
a partir del segundo semes-
tre. En este sentido, la enti-
dad avanzó que este proceso 
se está realizando a un “ritmo 
muy rápido” y así ya se han 

cerrado 160 oficinas, un 40% 
de las previstas en el plan de 
integración

La entidad avanzó que la 
cuenta de resultados del este 
primer semestre no incluye la 
plusvalía prevista por la ven-
ta de un 50% de las compa-
ñías de seguros a Mapfre, por 
un precio de 531 millones de 
euros, que se pagarán en di-
ferentes plazos hasta 2015 y 
que supondrá una plusvalía 
de 415 millones de euros.

El Tier 1 se situará rozan-
do el 7%, de acuerdo con los 
primeros estados financieros 
agregados de la nueva enti-
dad, de julio de 2010.

La nueva caja de ahorros gana 91 millones de euros, lo que a su juicio supera las previsiones es-
timadas. Además reduce dotaciones debido al incremento de la venta de inmuebles.

Caixa Catalunya, Tarragona i Manresa 
incrementa un 7,5% sus beneficios

Los gastos de 
explotación 
aumentaron 
debido a los 
costes de la 
integración

La entidad obtiene un 1% más.

Cuenta resultados 1S-2010* 
Jun. 10 Var. %

Margen de intereses 461,3 -38,9

Margen bruto 648,8 -26,6

Margen explotación 190,4 -57,4

B. antes de impuestos — —

B. NETO ATR. GRUPO 91,0 -7,5

*Datos en millones de euros.

Caja Segovia es una de 
las pocas cajas de aho-
rro que trimestre a tri-

mestre consigue incrementar 
el resultado. Aunque en esta 
ocasión haya sido un tímido 
1%, el dato contrasta con los 
fuertes decrecimientos que se 
han producido en la mayoría 
de las cajas de ahorro en el pri-
mer semestre del año.

Y es que dada la mala si-
tuación económica, la entidad 
ha señalado que ha seguido 
optando por la “prudencia en 

tre del año anterior.
El margen de intereses al-

canzó 47,0 millones de euros, 
lo que representa una dismi-
nución del 17,6%, debido al 
significativo descenso de la 
rentabilidad de las inversio-
nes crediticias, derivado de la 
revisión a la baja de los tipos 
de interés variable de las hi-
potecas. El margen bruto re-
gistró 85,8 millones y el de ex-
plotación 56,0 millones, des-
cendiendo un 3,5% y un 5,2%, 
respectivamente.

Caja Segovia sigue mejorando beneficios
el desarrollo de su actividad fi-
nanciera, moderando su nivel 
de apalancamiento y procu-
rando mejorar el equilibrio en-
tre sus masas patrimoniales”, 
lo que, a su juicio, ha supues-
to una evolución favorable en 
la solvencia y liquidez durante 
el último año y medio.

De esta forma, la entidad 
segoviana alcanzó un resul-
tado neto de 20 millones de 
euros, que como ya hemos di-
cho supone un incremento del 
1% respecto al mismo semes-
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OPERACIÓN

El banco que preside 

Emilio Botín ha alcan-

zado un acuerdo para adqui-

rir el negocio bancario que 

el grupo Royal Bank of Sco-

tland (RBS) desarrolla a tra-

vés de sus sucursales en In-

glaterra y Gales y de la red 

de NatWest en Escocia. 

El precio estimado, suje-

to a ajustes al término de la 

operación, asciende a 1.650 

millones de libras (aproxi-

madamente 1.990 millones 

de euros), incluyendo la 

valoración del negocio y un 

fondo de comercio de 350 

millones de libras. 

Una vez obtenidas las 

aprobaciones necesarias, 

está previsto que la opera-

ción se cierre en quince o 

dieciocho meses. La adqui-

sición incluye 311 sucursales 

de RBS en Inglaterra y Ga-

les, y siete de NatWest en 

Escocia, con 40 centros ban-

EL SANTANDER COMPRA 318 OFICINAS DE RBS de el primer año y de más 

del 2% en el tercero. 

El presidente de Banco 

Santander, Botín, asegu-

ra que “la adquisición es un 

paso de gigante de Banco 

Santander en el segmento 

de empresas en Reino Uni-

do”. Por su parte, para An-

tonio Horta-Osório, con-

sejero delegado de Santan-

der UK, “la compra de su-

cursales de RBS y NatWest 

va a acelerar nuestro creci-

miento y aumentará la com-

petencia en un sector que 

es vital para la economía del 

Reino Unido”.

En total, el traspaso del 

negocio de Royal Bank of 

Scotland y NatWest a San-

tander UK será de aproxi-

madamente 21.500 millones 

de libras de activos y 22.400 

millones de libras en depó-

sitos. Además, aportará al-

rededor de dos millones de 

clientes y cerca de 5.000 

empleados.

Botín:“la adquisición es un paso de gigante en el segmento de empresas”.

COMITÉ DE DIRECCIÓN

El banco inicia el nuevo 

curso celebrando una 

reunión del Comité de Di-

rección de negocio de Es-

paña y Portugal que preside 

Juan Asúa y lo integran los 

responsables de las Direccio-

nes Territoriales del banco y 

de las principales unidades 

del área.

En esta ocasión, el cuer-

po directivo ha contado con 

la asistencia del consejero 

delegado del grupo, Án-

gel Cano. En la reunión 

extraordinaria aprovecha-

ron para analizar los resul-

tados del área en los prime-

ros meses del año y se han 

BBVA REÚNE EN BILBAO A LA DIRECCIÓN DE ESPAÑA Y PORTUGAL

trazado las principales líneas 

estratégicas para el próximo 

cuatrimestre.

Entre los diferentes temas 

que se han analizado en el co-

mité se ha subrayado el lide-

razgo de BBVA en el País Vas-

de oficinas especializadas 

en atender las necesida-

des de las empresas y tie-

ne una estrategia basada en 

la aproximación al cliente 

y en la especialización; “es 

el líder tanto en el sector 

de las pequeñas y media-

nas como en el de las gran-

des empresas”, explicó en 

un comunicado. 

Con la celebración de 

esta reunión del Comité de 

dirección del área de ne-

gocio de BBVA de España 

y Portugal en Bilbao, BBVA 

quiere poner de manifies-

to el compromiso del grupo 

con sus raíces. 

co donde gestiona un volumen 

de negocio de 30.000 millo-

nes de euros, cuenta con una 

red de 243 oficinas y con una 

plantilla de más de 1.700 em-

pleados. Asimismo, el grupo 

dispone de una amplia red 

En el centro de la imagen, Ángel Cano, posando con el resto de directivos.

carios de pymes, cuatro cen-

tros de banca de empresa y 

tres centros de banca privada, 

1,8 millones de clientes parti-

culares, 244.000 clientes pe-

queñas y medianas empresas 

y 1.200 de banca de empresas 

de tamaño mediano.

El acuerdo constituye un 

importante paso estratégico 

para Santander UK, que re-

fuerza su negocio minorista y 

acelera significativamente sus 

objetivos en el segmento de 

pymes, donde incrementa su 

cuota del 3% a más del 8%, 

acercándola a la media en el 

negocio de particulares, donde 

ya es un competidor consolida-

do con alrededor del 10%.

Reino Unido es uno de los 

mercados principales para 

Santander, con una aporta-

ción al beneficio atribuido del 

grupo del 17% en el primer se-

mestre.

La compra tendrá un im-

pacto aproximado en el core 

capital del grupo de 40 puntos 

básicos al término de la ope-

ración, con un efecto positivo 

en el beneficio por acción des-



DE 15 EN 15.37 
banca15[15 ]

AÑOS

1 al 15 de septiembre 2010 • nº 334

MÁS INFORMACIÓN EN www.banca15.com

Banco Pastor y Espíritu Santo Financial Group se asocian en España

SEGUROS

Espírito Santo Financial 

Group acaba de cerrar 

una operación de doble al-

cance con Banco Pastor, tras 

la compra del 50% de Pas-

tor Vida, su aseguradora de 

vida, y del 100% de Gespas-

tor, su gestora de institucio-

nes de inversión colectiva.

La compañía de seguros 

Tranquilidade, filial de Espí-

rito Santo Financial Group, 

es la sociedad con la cual 

se materializa la asociación 

para España con Banco Pas-

tor en Seguros de Vida y, a 

través de la cual, ambas en-

tidades impulsarán conjun-

tamente el desarrollo del ne-

gocio de Seguros de Vida y 

Planes de Pensiones en Es-

paña a través de la red de 

distribución del Pastor. 

Tranquilidade asumirá la 

gestión, mientras que Pastor 

comercializará en sus ofici-

nas los seguros de la com-

pañía. Con ello se confirma 

el mutuo compromiso e interés 

en desarrollar el negocio ase-

gurador de vida.

Esta operación forma par-

te de la estrategia de creci-

miento e internacionalización 

de Tranquilidade, que dispon-

drá así de una red de comer-

cialización bien implantada en 

España, donde la distribución 

bancaria de seguros tiene un 

peso creciente en el negocio 

financiero especializado.

La adquisición de Gespas-

tor por Espírito Santo Gestión 

(SGIIC), integrada en el Gru-

po Banco Espírito Santo, per-

mitirá a la entidad lusa ocupar 

un lugar destacado entre las 

gestoras registradas en Espa-

ña, donde alcanzará el puesto 

16 de las 114 autorizadas, al 

gestionar 59 fondos de inver-

sión mobiliaria. Asimismo, se 

situará entre los 10 principa-

les gestores de SICAV, al tu-

telar 97 de ellas. Banco Pas-

tor aporta a la doble alianza el 

BANCO POPULAR Y CESCE IMPULSAN LA FINANCIACIÓN A EMPRESAS

ACUERDO

El banco y la Compa-

ñía Española de Segu-

ros de Crédito a la Expor-

tación (CESCE) han firma-

do un acuerdo de colabo-

ración para impulsar la fi-

nanciación a las empre-

sas españolas aseguradas 

en CESCE, bajo la moda-

lidad “CESCE Financiación 

Premium”. El objetivo del 

acuerdo es facilitar financia-

ción preferente y apoyar a 

las empresas españolas en 

un entorno de difícil coyun-

tura económica. A través de 

este acuerdo, CESCE garanti-

za al banco las ventas asegu-

radas que han sido financia-

potencial distribuidor de su red 

de más de 600 oficinas en Es-

paña así como su experiencia 

en bancaseguros en el merca-

do español. Por su parte, Espí-

rito Santo Financial Group con-

tribuye con el profundo conoci-

miento del negocio asegurador 

por parte de Tranquilidade en 

bancaseguros y de la gestión 

de activos por parte de Grupo 

Banco Espírito Santo, tanto en 

España como en Portugal.

Ambas entidades han califi-

cado a España como uno de los 

mercados de seguros y fondos 

con mejor futuro de Europa, 

das por la entidad. Por su 

parte, Banco Popular reco-

noce haber asumido en los 

últimos años un papel muy 

importante en la banca de 

empresas. 

Su red de más de 2.000 

oficinas da soporte a cual-

quier tipo de negocio y está 

especializada en dar apo-

yo a empresas de tamaño 

pequeño, mediano y gran-

de. En el primer semestre 

del año, Popular ha captado 

29.000 nuevas pymes.

atendiendo a sus sólidas ex-

pectativas de crecimiento.

LA SOCIEDAD “QUE ME-

JOR ENCAJA”

Tanto Banco Pastor como 

Espírito Santo Financial 

Group consideran que esta 

es la asociación que mejor 

encaja, por su decidida vo-

luntad de impulsar el nego-

cio de Pastor Vida, donde la 

asociación ha sido al 50%, 

como el de Gespastor, y cum-

ple plenamente el objetivo de 

ambas entidades de dar va-

lor a sus negocios y de si-

tuarse en una posición de li-

derazgo junto a un socio que 

complementa perfectamen-

te sus capacidades y cono-

cimientos. 

Ambas operaciones que-

dan sujetas a la pertinente 

aprobación final por parte de 

las autoridades competentes. 

Los asesores financieros han 

sido DC Advisory Partners.

De izq. a dcha: José Ramón Alonso Lobo, director comercial de 
Banco Popular y Joaquín de la Herrán Mendivil, director general de 
CESCE. 

Arias, presidente de Banco Pastor.
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Álvaro Arvelo, presidente de CajaCanarias, y Laura Díaz, directora general de Juventud, han firmado un convenio con el que la entidad apoya la creación y consolidación de 
nuevas empresas creadas por jóvenes con microcréditos.

La Fundación Unicaja ha organizado en Málaga la exposición 

“Andalucía 2009. Imágenes de un año”, que recoge las 

mejores fotografías de prensa de la agencia EFE sobre los 

acontecimientos más relevantes de 2009 en la comunidad.

El equipo de ciclismo Saxo Bank ha fichado para los próximos dos años al ciclista español Alberto Contador, triple campeón del Tour de Francia, haciéndose así con “uno de los perfiles más poderosos” en este deporte.

El escritor Luis Bagué Quílez ha sido ganador del 
XXV Premio Unicaja de Poesía con la obra “página en 
construcción”, según dio a conocer en Cádiz el jurado del 
premio convocado por la Fundación Unicaja.

La Fundación Limne y Caja Mediterráneo han implantado este verano el proyecto Ríos, para la conservación y mejora de las cuencas hidrográficas de la Garganta del río Segura, tanto en su desembocadura como en la del río Noria.

Lázaro Brito, presidente de la FECAM y alcalde de 
Barlovento, y Juan Manuel Suárez del Toro, presidente 
de La Caja de Canarias, han suscrito un acuerdo para  
acciones de emergencia en familias necesitadas.
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REDACCIÓN

Unnim, la nueva entidad 
catalana resultante de 
la fusión de las cajas de 

Manlleu, Sabadell y Terrassa 
comenzó a implantar su nue-
va imagen corporativa el pa-
sado mes de agosto, tan sólo 
un mes después de su naci-
miento que se produjo el 1 de 
julio. Con la colocación de los 
primeros rótulos de la nueva 
marca y los colores corporati-
vos se da un paso más hacia la 
implementación  de la marca 
en todo el territorio catalán y 
también en el resto de las zo-
nas de España donde opera.

Unnim ha estrenado su 
marca en la oficina de Unnim 
ubicada en el centro de la lo-

calidad barcelonesa de Mal-
grat de Mar, concretamente 
en el número 39 de la Calle 
del Mar de este municipio del 
Maresme.

El local ocupa una super-
ficie total de 222 metros cua-
drados y en él se han realiza-
do labores de rotulación inte-
rior y exterior. En la fachada 
se ha aplicado el diseño de la 
nueva caja comarcal catalana, 
no sólo en los rótulos exterio-
res, sino también en los vini-
los de las puertas de acceso.

En el interior de la oficina 
también se ha llevado a cabo 
una renovación de la imagen 
corporativa, sustituyendo 
toda la señalética interior y 
los vinilos en los elementos de 
mobiliario de las zonas comu-

nes y de los despachos con la 
nueva imagen de Unnim.

La entidad ha informado 
de que una vez iniciados los 

primeros trabajos de integra-
ción  de la red comercial, con 
la rotulación de las primeras 
oficinas piloto en Cerdanyo-
la, Manlleu y Molins, aparte 

de la ya citada de Malgrat, el 
proceso de unificación de la 
imagen se alargará hasta fi-
nales de este año.

El ritmo inicialmente pre-
visto de unificación de la mar-
ca oscilará entre las 50 y 60 
oficinas mensuales, empezan-
do por las comarcas gerun-
denses y terminando por los 
territorios de origen de cada 
entidad.

La tarea incluye, como en 
el caso de la oficina de Mal-
grat de Mar, la sustitución de 
todos los rótulos antiguos por 
señalética nueva con el nue-
vo color corporativo de la en-
tidad y, donde sea posible, el 
logo de Unnim. Asimismo se 
sustituirán los vinilos interio-
res de cristales y ventanas.

Las sucursales de 
las cajas de Manlleu, 

Sabadell y Terrassa 
han comenzado 

a implantar la 
marca corporativa 

de Unnim, 
denominación 

resultante de su 
fusión. La entidad 

respetará el nombre 
de cada caja en sus 

lugares de origen.

sadsad

El proceso de 
unificación de 
la imagen se 
alargará hasta 
finales de este 
año 2010

Respeto al territorio

La entidad ha manifesta-

do que todo este proce-

so se va a hacer en conso-

nancia con el “modelo te-

rritorial de arraigo y des-

centralización”, que inte-

gra tres sedes y tres con-

sejos territoriales de obra 

social. Así, se mantendrá el 

respeto por las denominacio-

nes originales en los territo-

rios de origen, manteniendo 

las antiguas marcas junto a 

la nueva denominación de Un-

nimCaixa.

De esta forma, en la zona 

de Manlleu, el nombre que 

aparecerá en las antiguas ofi-

cinas de Caixa Manlleu será 

UnnimCaixaManlleu, al igual 

que en el caso de las otras 

dos cajas fusionadas que 

pasarán a ser UnnimCaixa-

Sabadell y UnnimCaixaTe-

rrassa en las oficinas situa-

das en estas localidades de 

origen.Interior de la oficina de Malgrat.

Unnim, la primera en implantar 
la marca en sus oficinas
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La entidad acaba de lanzar su primera aplicación diseñada exclusivamente para los usuarios de 
iPad. Creada para favorecer la navegación de manera intuitiva y práctica, está accesible gratui-
tamente desde el  “App Store” del iPad. 

Caja Madrid ya está en los iPad

 Nosotros: toda la infor-
mación relativa a Caja Ma-
drid, noticias destacadas, in-
formación social, etc
  Productos: informa-

ción sobre los productos y ser-
vicios que ofrece la entidad y 
sus mejores ofertas en cada 
momento
 Buscador de oficinas 

y cajeros con geoposicio-
namiento que facilita la lo-
calización y la ruta a las ofi-
cinas y cajeros más cercanos 
al usuario
 Bolsa: ofrece acceso a la 

información bursátil nacional 
e internacional, índices bur-
sátiles a través de gráficos 
diarios, semanales y anuales 
de cada valor;  cotización de 
divisas, tipos de interés, ade-
más de las principales noti-
cias bursátiles

El lanzamiento de esta 
nueva aplicación, se une a 
las ya desarrolladas por Caja 
Madrid para una amplia 

gama de dispositivos (iPho-
ne, iPad, Android, Blackbe-
rry, Symbian, Windows Mo-
bile, etc.), siendo la entidad 

E.C.A

Los usuarios pueden des-
cargar la aplicación y 
acceder a multitud de 

servicios, entre los que des-
taca la compra de entradas, 
información sobre productos 
y cotizaciones bursátiles, bus-
cador de oficinas y cajeros e 
información sobre la acción 
social de la caja.

Además, si el usuario es 
cliente de la entidad, pue-
de acceder a la oficina móvil 
de Caja Madrid desde la que 
puede consultar sus cuentas 
y realizar más de 60 tipos de 
operaciones, como transfe-
rencias, recarga de móviles, 
consulta de movimientos, tar-
jetas, fondos de inversión, de-
pósitos, planes de pensiones, 
operativa de tarjetas, (ingre-
so en tarjeta, aportaciones y 
reembolsos…). 

El usuario puede navegar 
por el menú de la aplicación a 
través de distintos iconos:
  Oficina móvil Caja 

Madrid: desarrollada con 
un diseño adaptado a los dis-
positivos táctiles, cuenta con 
más de 60 funcionalidades. El 
usuario podrá realizar multi-
tud de operaciones, de mane-
ra similar a los que realiza en 
la Oficina Internet
  Entradas: permite la 

compra de entradas de cine, 
teatro, y espectáculos. Ade-
más, a través de un buscador 
ayuda al usuario a recoger la 
entrada en el cajero automá-
tico más cercano

Los usuarios 
que sean 
clientes pueden 
realizar más 
de 60 tipos de 
operaciones

un referente en la incorpora-
ción de avances tecnológicos 
a sus servicios.

Caja Madrid continúa su 
desarrollo de I+D aplicado al 
negocio, que se transforma en 
la mejora de la accesibilidad 
de los usuarios, tanto en los 
dispositivos móviles, como a 
través de terminales específi-
cos. Algunos ejemplos recien-
tes son la instalación de una 
aplicación para invidentes en 
la red de cajeros automáticos 
de la entidad y la implanta-
ción de una plataforma mul-
ti-idioma para todos los por-
tales que engloban el grupo 
Caja Madrid.
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La Caixa ha puesto en 
marcha en sus cajeros 
automáticos un servi-

cio de vídeos explicativos con 
lenguaje de signos para el co-
lectivo de personas sordas. El 
objetivo es dar plena autono-
mía a las personas con disca-
pacidad auditiva en la utili-
zación de los cajeros, “en una 
apuesta por la innovación y el 
compromiso social”.

La Caixa explicó que es la 
única entidad financiera en 
nuestro país que dispone de 
vídeos explicativos con len-
guaje de signos para el colec-
tivo de sordos en los cajeros 
automáticos. Además, la enti-
dad tiene la red de cajeros au-
tomáticos más amplia ya que 
alrededor de 8.000 termina-
les de autoservicio ya dispo-
nen de vídeos de ayuda para 
la operativa con lenguaje de 
signos y que facilitan al clien-
te el desarrollo de su operati-
va financiera. 

Para acceder a los vídeos, 
el usuario tiene que ir al 
menú de ayuda, seleccionar 
la opción de vídeos de ayuda 
y por último escoger la ope-
rativa que quiere que le sea 
explicada en lenguaje de sig-
nos: reintegro de efectivo o 
la consulta del saldo y movi-
mientos. De igual forma, el 

La caja continúa en su apuesta por la innovación y el compromiso social buscando dar plena auto-
nomía a las personas con discapacidad auditiva en la utilización de sus cajeros automáticos.

La Caixa ofrece vídeos en sus 
cajeros para el colectivo de sordos 

cliente puede seleccionar el 
idioma de su visualización: en 
catalán o castellano (próxima-

mente también estarán dispo-
nibles en inglés). Para visua-
lizar estos vídeos no es nece-

sario disponer de ningún ac-
tivador. Estos vídeos también 
están disponibles en el canal 
de La Caixa en la web You-
Tube.

Dificultades visuales
La caja también dispone 

de teclados adaptados para 
personas con dificultades vi-
suales y dispone de operati-
vas especiales con números y 
letras más grandes para me-
jorar la visualización. Este 
tipo de operativa es accesible 
para los clientes tras teclear 
el número 1111. El teclado 
numérico en sistema braille 
y el audio, con la misma in-

La entidad 
está realizando 
una prueba 
piloto con un 
sistema de 
videotraducción

Caja Mediterráneo ha 
desarrollado una apli-
cación en Facebook que 

permite a los usuarios de la 
red social localizar todas las 
oficinas y cajeros de la enti-
dad. La aplicación está dis-
ponible accediendo a la di-
rección https://apps.facebo-
ok.com/BuscadorCAM. En 

formación que aparece en la 
pantalla del cajero automáti-
co, complementa la accesibili-
dad para las personas con dis-
capacidad visual, mediante la 
selección del código 2222.

Prueba piloto
Asimismo, están realizan-

do una prueba piloto, en al-
gunas oficinas de Barcelona, 
de un nuevo sistema pionero 
de videotraducción consisten-
te en la intervención de un vi-
deointérprete que permite la 
comunicación entre el cliente 
sordo y el empleado de la ofi-
cina. A través de una cáma-
ra web, el cliente se comuni-
ca mediante lenguaje de sig-
nos y el intérprete realiza la 
traducción al empleado. De 
la misma manera, el emplea-
do se comunica con el traduc-
tor a través de un micrófono 
y el cliente recibe la traduc-
ción del intérprete en la pan-
talla del ordenador. 

Para desarrollar este sis-
tema, La Caixa ha colabora-
do con la Fundació Privada de 
la Federació de Sords de Ca-
talunya (FESOCA), que dis-
pone de la primera platafor-
ma tecnológica de interpre-
tación de la lengua de signos, 
mediante videoconferencia 
por Internet.

CAM integra en Facebook un mapa de sus oficinas y cajeros

breve se habilitará también 
una pestaña en la página de 
Caja Mediterráneo en Face-
book (www.facebook.com/Ca-
jaMediterraneo) desde la cual 
se podrá acceder a la aplica-
ción directamente. 

Durante 2010, Caja Medi-
terráneo sigue apostando por 
la participación en los medios 

sociales por lo que, además 
de su presencia en Facebook, 
CAM ha presentado su canal 
oficial en Youtube, otra de las 
redes sociales más importan-
tes, en Flickr, que constituye 
el espacio de referencia para 
subir y compartir fotos, así 
como en otros canales como 
Slideshare y Sribd.

El usuario tiene que escoger la operación que quiere que le sea explicada.
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recuperando un liderazgo que 

ha perdido su país en el ámbito 

comunitario desde que Merkel 

llegara a la cancillería alemana.

Mientras, los que tratan 

de magnificar la situación 

advierten de que la guerra 

amenaza con extenderse a 

toda Europa y que no es lo 

que necesita el continente 

para recuperar la confianza, la 

inversión, la recuperación y el 

empleo. Alemania admite que 

hay que resolver diferencias 

técnicas con el Reino Unido.

Lo reconoció su ministro de 

Finanzas, Wolfgang Schäuble, 

en un encuentro con los 

medios extranjeros. Aclaró 

que estaban estudiando junto 

a los servicios del ministerio 

de Finanzas británico las 

medidas para evitar una doble 

imposición de las entidades 

alemanas, que podrían sufrir 

en su día tanto la tasa alemana 

como la británica, todavía en 

vía de elaboración. 

Los mecanismos previstos 

por Alemania y el Reino 

Unido funcionan de forma 

distinta porque responden a 

concepciones diferentes. En 

Alemania, la tasa va destinada 

a un fondo que se utilizaría en 

caso de una nueva crisis y sólo 

se aplica a las instituciones 

bajo supervisión alemana. 

En cambio, el Gobierno 

británico quiere compensar 

los costes que ha tenido que 

asumir por la crisis en vía de 

solución y va a imponer la tasa 

sobre todas las actividades que 

se desarrollen en su territorio,  

una injusticia evidente para el 

caso del Santander, que ha 

acudido en socorro del sistema 

financiero británico y ahora 

deberá pagar los platos rotos 

en el Reino Unido. 

Falta por saber cómo 

interferirán el resto de 

mecanismos similares 

anunciados por países como 

Francia, que también quieren 

aplicar una nueva tasa a los 

bancos. Alemania considera 

que en el caso de Francia no 

habrá problemas de doble 

imposición. Según el proyecto 

alemán aprobado por el 

consejo de ministros, la tasa 

se vinculará al tamaño de las 

entidades, de sus actividades 

y de la conexión al sistema 

 JOSÉ HERVÁS GARCÉS

Alemania ha sido el 

primer país europeo 

en imponer una tasa 

a la banca para hacer a ésta 

partícipe con estos recursos 

ante posibles nuevas futuras 

quiebras. 

La decisión de aprobar 

este nuevo impuesto antes 

de que se haya adoptado el 

sistema de forma coordinada 

con el resto de los países 

comunitarios ha vuelto a 

levantar las suspicacias de 

algunos países que también 

la van a aplicar y que 

advierten a Berlín de que su 

decisión podría suponer la 

aplicación de una doble tasa, 

cuando la introduzcan otros 

países, si no se cambian las 

condiciones impuestas por 

Alemania. Londres, que está 

en proceso de implantar 

la suya propia, ha sido el 

más claro antagonista de 

la medida alemana. Los 

bancos españoles se verán 

más perjudicados por el 

modelo británico que por el 

alemán. 

El primero supone una 

tasa a todas las actividades 

en el Reino Unido y el 

segundo, sólo afecta a los 

bancos bajo el control del 

supervisor alemán. 

Los que tratan de restar 

importancia a las diferencias 

explican que la decisión 

alemana de ser la primera 

responde al deseo de la 

Canciller, Angela Merkel, de 

ser pionera en esta materia 

en Europa y con ello, ir 

financiero internacional.   

También los productos 

derivados fuera de balance 

tendrán que pagar su cuota.

El ministro alemán ha 

querido dejar claro que 

la tasa nunca se ligará al 

porcentaje de beneficios 

de una entidad y en ningún 

caso todas las actividades 

sujetas a imposición podrán 

superar el 15% del beneficio 

anual. Nada que ver con 

el sistema que en España 

nutre el Fondo de Garantía 

de Depósitos. Si tenemos en 

cuenta los ingresos previstos 

en el caso alemán,  de nuevo 

aparece como mucho más 

racional el sistema español. 

A
lemania estima 

que ingresará 

1.300 millones de 

euros al año teniendo en 

cuenta los balances de 

las entidades en el 2006, 

año previo al estallido de 

la crisis. Nada que ver con 

los 153.000 millones de 

garantías prestadas por el 

Estado alemán o los 28.000 

millones aportados por el 

fondo de estabilización 

público SOFFIN para salvar 

de la quiebra a los bancos 

IKB, HypoRealEstate, 

Commerzbank y WestLB. 

Son comprensibles las 

críticas al sistema alemán, 

que, a diferencia del español, 

muestra sus insuficiencias  

para que no sea otra vez el 

contribuyente quien resuelva 

la crisis, si llegara el caso.

La guerra Londres-Berlín de la 
tasa bancaria a España 

     
    
   
  
   
   

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Impulsamos sus 
proyectos

1 Los beneficiarios deben cumplir los requisitos establecidos por el ICO para cada línea. 

En ”la Caixa” tiene a su disposición 

las Líneas ICO 20101 para empresas 

y autónomos. Puede solicitar la que 

mejor se adapte a sus necesidades: 

ICO Inversión e ICO Internacional, para 

financiar sus proyectos. ICO Liquidez, 

para su día a día, o ICO Economía 

sostenible, para iniciativas sociales y 

medioambientales. La financiación es 

de hasta el 100% de la inversión, IVA 

incluido. Y, todo ello, en condiciones 

preferentes de tipo de interés, 

comisiones y plazos. Venga a ”la Caixa” 

y le informaremos.
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Cuenta Nómina El Estirón
DE DESCUENTO 
en los recibos del hogar el primer año, para nuevos clientes(1).
Benefíciate de una bonificación de hasta 42 euros cada mes.
Además, sin comisiones de administración  y mantenimiento, con las tarjetas de crédito(2)

y débito gratis y con el adelanto de la nómina de hasta 1.800 euros(2), sin ningún gasto.

1. El resto de años te podrás beneficiar del 2% de descuento en los recibos del hogar (hasta 14 euros cada mes). Se consideran recibos del hogar, teléfono fijo, móvil, Internet, gas, luz y comunidad de propietarios.
2. Sujeto a análisis de riesgo de los clientes.

NO NOS PIDAS
SOMBRERERÍA  FINA

PÍDENOS  SACAR
MÁS  PARTIDO
A TU NÓMINA
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